TITOLO DEL PROGETTO

MERCATO DI RIFERIMENTO

INCERTEZZE
SEGMENTI
ESIGENZE
ENTRATE
MIGRAZIONI

PARTNERSHIP CHIAVE

CORRENTI STRATEGICHE

AMBITO TECNOLOGICO
AMBITO LEGISLATIVO
AMBITO SOCI0-CULTURALE
AMBITO SOCI0-ECONOMICO

DI COSA HA BISOGNO

E COSA PENSA?

(COSA LO/LA STIMOLA? COSA GLI/LE
DA FASTIDIO? DI COSA HA PAURA?)

COSA SENTE?
COSA VEDE?

COSA FA?

(COSA VUOLE FARE DA SOLO/A?
COSA NON STA FACENDO? COME
SVOLGIAMO IL LAVORO?)

A COSA PUNTA?

(CHE COSA VUOLE? QUALI BENEFIT
VUOLE? COME VALUTA | BENEFIT?)

DEFINIZIONE
DEL PROBLEMA

GENERAZIONE
DELLE IDEE

PROTOTIPO DI SOLUZIONE

TEST

ATTIVITA CHIAVE

RISORSE CHIAVE

STRUTTURA DEI COSTI

COSTI SOCIALI E AMBIENTALI

SCHEMA DEL VALORE

NOME

RELAZIONI
CON | CLIENTI

CANALI

COGNOME

SETTORI DI APPARTENENZA

COMPETITOR

SCENA EMERGENTE
SURROGATI

FORNITORI

PORTATORI DI INTERESSE

FLUSSI DI RICAVI

VANTAGGI SOCIALI E AMBIENTALI

PROFILO
CLIENTE/UTENTE

|
|
| ASPETTI MACROECONOMICI
| RAPPORTI ECONOMIC! GLOBALI
| RISORSE ECONOMICHE
' MATERIE PRIME
| INFRASTRUTTURA
|
!
|
PRODOTTI E SERVIZI | ATTIVITA
I ) S
RISOLUTORI PROBLEMI
FATTORI DI BENEFICIO BENEFIC)
SITUAZIONE 1 SITUAZIONE 2 SITUAZIONE 3 SITUAZIONE 4

FATTORI CHIAVE




